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LG SIGNATURE ZEIGTE EXKLUSIVE KUNSTINSTALLATION 

AUF DER MILAN DESIGN WEEK 2019  

Das unvergleichliche Design der Luxusmarke wurde durch eine Experten-Podiumsdis-

kussion und ein überzeugendes, kollaboratives Kunstwerk hervorgehoben 

 

ESCHBORN, 24. April 2019 – LG SIGNATURE präsentierte auf der Milan Design 

Week 2019 eine Ausstellung, die den unvergleichlichen Stil und die moderne Funktiona-

lität der innovativen Produkte der Marke zeigte. Der zukunftsweisende LG SIGNATURE 

OLED TV R (Modell 65R9), der dort sein europäisches Debüt feierte und Besucher mit 

seinem variablen Erscheinungsbild faszinierte, bildete das Herzstück der spektakulären 

Kunstinstallation unter dem Titel „Redefining Space“. 

 

Die Installation, die in Zusammenarbeit mit dem renommierten britischen Design- und 

Architekturbüro Foster + Partners entstanden ist, unterstrich die beispiellose Mischung 

aus modernster Technologie und zeitloser Eleganz von LG SIGNATURE. Das Kunst-

werk orientierte sich am weltweit ersten “Rollable TV“ und lotete neue Konzepte der 

räumlichen Integration aus, die Bild, Licht und Sound zu einem faszinierenden visuellen 

und auditiven Erlebnis vereinten. Im Rahmen der Design Week wurde der 65R9 zudem 

harmonisch mit einer Ikone des modernen Möbeldesigns kombiniert: dem Basilica-Ess-

tisch von der Design-Legende Mario Bellini. Der ursprünglich 1977 von Cassina produ-

zierte Tisch war von Bellini und LG SIGNATURE umgestaltet und modernisiert worden, 

um den einzigartigen OLED TV R in Szene zu setzen. 

 

Auch konnten sich die Besucher der Ausstellung das komplette Spektrum der schlanken, 

minimalistischen LG SIGNATURE-Produkte in einer luxuriösen Lifestyle-Umgebung 

anschauen. Ergänzt wurde der veredelte OLED-TV durch den neuesten LG SIGNATURE 

Kühlschrank, die Waschmaschine, den Luftreiniger und den später im Jahr erscheinenden 

Weintemperierschrank. Ausgestattet mit einem sich automatisch anhebenden Schubfach 

für mühelosen Zugriff und einer Multi-Temperatursteuerung, die ideale Bedingungen für 

verschiedene Weinsorten bietet, ist der exklusive LG SIGNATURE Weintemperier-

schrank für Kenner und Sammler die perfekte Lösung zum Lagern von Weinen. 
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Auf der parallel stattfindenden Podiumsdiskussion, an der die Markenbotschafter Stefan 

Diez und Hadi Teherani sowie Vertreter des Design-Teams von LG teilnahmen, wurde 

darüber diskutiert, wie Technologie derzeit die Raumgestaltung neu definiert sowie, wel-

che Rolle LG SIGNATURE bei dieser Neuausrichtung einnimmt und diese beeinflusst. 

Das erkenntnisreiche Gespräch wurde von Alba Cappellieri, der Direktorin des Studien-

gangs Modedesign am Polytechnikum Mailand, moderiert. 

 

„Innovation ist der Schlüssel, mit dem sich Verbindungen schaffen lassen, die bisher un-

denkbar waren“, kommentierte Stefan Diez, der international erfolgreiche Industriedesig-

ner. „LG SIGNATURE-Produkte sind grundsätzlich innovativ. Sie gehen über die reine 

Funktionalität hinaus, bereichern jeden Raum mit einer hohen Ästhetik und vernetzen 

Menschen so auf ganz neue Weise mit ihrer Umgebung.“ 

 

„Heute schätzen wir das Wesentliche – und das gilt sowohl für die Form als auch für die 

Funktion“, erklärte der preisgekrönte Architekt Hadi Teherani. „Etwas auf das Notwen-

dige zu reduzieren, ist die Grundlage für gutes Design. Genau dies gelingt LG SIGNA-

TURE. Die Geräte bieten maximale Benutzerfreundlichkeit und einen hohen Alltagskom-

fort.“ 

 

Die an der Podiumsdiskussion teilnehmenden Vertreter von LG teilten zudem ihre Ein-

drücke und die Vision für LG SIGNATURE. „Dank des minimalistischen Designs und 

der Benutzerfreundlichkeit können sich unsere Produkte nahtlos in das Raumdekor ein-

fügen und sich an den Lebensstil unserer Kunden anpassen“, sagte WookJun Chung, Lei-

ter des Home Appliance & Air Solution Design Lab. von LG Electronics. 

 

„Wir konzentrieren uns darauf, Design und Technologie so einzusetzen, um ein neues 

Zeitalter für die Raumgestaltung einzuläuten“, bemerkte Sung-Gu Joe, Leiter des Home 

Entertainment Design Lab. von LG Electronics. „Resultat dieser Mission ist der LG SIG-

NATURE OLED TV R. Der extrem dünne Bildschirm des TV-Geräts verschwindet, so-

bald er nicht mehr gebraucht wird. So öffnet sich der Raum, während das Gerät sich mü-

helos in die Umgebung einfügt.“ 
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Die erneute Teilnahme an der Milan Design Week zeigt, dass LG SIGNATURE eine 

weltweit anerkannte Luxusmarke ist, die auch in Zukunft den Markt neu gestalten und 

die Möglichkeiten beim Design von Haushaltsgeräten erweitern wird. 

 

Weitere Informationen zu LG finden sich auf lg.de und presse.lg.de. 
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Über LG Electronics, Inc. 

LG Electronics, Inc. (KSE: 066570.KS) ist ein global führender Anbieter und technologischer Impulsgeber in den 

Bereichen Unterhaltungselektronik, Mobilkommunikation und Haushaltsgeräte. Mit über 100 Niederlassungen auf der 

ganzen Welt und über 70.000 Mitarbeitern erzielte LG im Geschäftsjahr 2018 einen Konzernumsatz von 54,4 Milliar-

den US-Dollar. LG besteht aus fünf Business Units – Home Appliances & Air Solutions, Home Entertainment, Mobile 

Communication, Vehicle Components und Business-to-Business – und ist einer der international führenden Hersteller 

von Flachbildfernsehern, Mobilgeräten, Klimageräten, Waschmaschinen und Kühlschränken, einschließlich LG SIG-

NATURE Premium-Produkten und LG ThinQ-Produkten mit künstlicher Intelligenz. Weitere Informationen zu LG 

Electronics finden Sie unter LGnewsroom.com. 
 

Über LG Electronics Deutschland GmbH 
Der koreanische Technologiekonzern LG Electronics ist seit 1976 auf dem deutschen Markt aktiv. Das Unternehmen 

mit Sitz in Eschborn bei Frankfurt hat seine Aktivitäten seitdem kontinuierlich ausgebaut und ist aktuell in folgenden 

Geschäftsbereichen tätig: Home Entertainment, Mobile Communications, Information System Products, Home Appli-

ances, Air Solutions, Solar und Vehicle Components. In den vergangenen Jahren konnte der Innovationstreiber eine 

Vielzahl von Preisen und Auszeichnungen für seine richtungsweisenden Produkte entgegennehmen. Wichtige Neue-

rungen wie flexible Displays oder gebogene Batterien gehen dabei aus der Zusammenarbeit spezialisierter Unterneh-

men innerhalb der LG-Gruppe hervor. Neuentwicklungen orientieren sich gemäß dem Markenversprechen „Life‘s 

Good“ dabei stets an den Bedürfnissen der Nutzer und dienen nie dem Selbstzweck. Sein Markenversprechen unter-

mauert LG auch durch gesellschaftliches Engagement mit selbst durchgeführten Aktionen oder in Zusammenarbeit mit 

zahlreichen Partnern. Weitere Informationen finden Sie unter lg.com sowie lg.de/presse. 

 

Über LG SIGNATURE 
LG SIGNATURE ist die Ultra-Premium-Marke von LG Electronics. Mit der Symbiose des Besten aus LGs Technolo-

gie und Design in einer Marke bietet LG SIGNATURE Kunden eine Kollektion, die sich durch subtile Eleganz und 

hochklassige Leistung auszeichnet. Zur LG SIGNATURE Produktfamilie gehören der InstaView Door-in-Door Kühl-

schrank, die TWINWash Waschmaschine, der Luftreiniger sowie der preisgekrönte „Wallpaper"-Fernseher „OLED 

TV W“. Alle LG SIGNATURE Produkte stehen für kompromisslose Qualität und richten ihren Fokus auf das Wesent-

liche. Die LG SIGNATURE Kollektion erhielt für ihren technischen Innovationsgrad und ihr anspruchsvolles Design 

schon etliche Branchenauszeichnungen, darunter den „CES Best of Innovation Award“ 2017, den „iF Gold A-

ward“ 2016, den „Red Dot Design Award“ 2016 und den „Engadget Best of CES Award“ 2019 für den LG SIGNA-

TURE „OLED TV R“. 

 

Bildmaterial und weitere Informationen können bei der Presseagentur angefordert werden. 

 

 

Kontakt Presse:  

 

LG Electronics Deutschland GmbH 

Klaus Petri 

PR & Corporate Communications 

Alfred-Herrhausen-Allee 3-5 

65760 Eschborn 

Tel.: +49 6196 / 5821 - 472 

eMail: Klaus.Petri@lge.com 

LG-One 

Agentur 

Anne Klein 

Infanteriestr. 11 

80797 München 

Tel.: +49 89 / 800908 – 33 

eMail: Anne.Klein@lg-one.com 

 

 

mailto:Anne.Klein@lg-one.com

