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LG GIBT FINANZERGEBNISSE FUR DAS DRITTE
QUARTAL 2022 BEKANNT

Hochster Quartalsumsatz in der Unternehmensgeschichte aufgrund starker Nachfrage nach
Premium-Haushaltsgeraten und Autoteilen

SEOUL/ESCHBORN, 28. Oktober 2022 - LG Electronics Inc. (LG) gab fur das dritte Quartal
2022 einen konsolidierten Umsatz von 21,2 Billionen KRW (14,88 Milliarden USD) bekannt.
Dies entspricht einem Anstieg von 14,1 Prozent gegenliber dem Vorjahresquartal und ist der
hdchste Quartalsumsatz in der Geschichte von LG Electronics. Der Betriebsgewinn fir das
dritte Quartal betrug 746,6 Milliarden KRW (524,3 Millionen USD). Im Vergleich zum
Vorjahresquartal entspricht dies einer Steigerung von 25,1 Prozent.

Das Umsatzwachstum im dritten Quartal ist vor allem auf die starke Nachfrage nach Premium-
Haushaltsgeraten und neuen Gerétekategorien, sowie Automobilteilen zuriickzufiihren. Der
Betriebsgewinn ging jedoch — unter Berucksichtigung einmaliger Kosten des Vorjahres —
aufgrund der schwachen Nachfrage infolge der weltweiten Konjunkturabkihlung zurtck.

Die LG Home Appliance & Air Solution Company meldete flr das dritte Quartal einen Umsatz
von 7,5 Billionen KRW (5,26 Milliarden USD), was einem Anstieg von 5,8 Prozent gegeniiber
dem Vorjahresquartal entspricht. Damit stellt dieser den héchsten Umsatz im dritten Quartal
fiir den Geschéftsbereich dar. Der Betriebsgewinn in Héhe von 228,3 Milliarden KRW (160,3
Millionen USD) war aufgrund hoherer Marketinginvestitionen und hoherer Logistikkosten
niedriger als im Vorjahr. Der Umsatzanstieg wurde durch den starken Absatz von Premium-
Geraten einschliel}lich neuer Gerétekategorien wie Hygieneprodukte mit Dampftechnologie in
den Schlusselregionen Nordamerika und Europa erzielt. Die Geschaftseinheit plant diese
Dynamik fortzusetzen, indem sie die Wettbewerbsfahigkeit von Premium-Produkten
verbessert, ihre Produktpalette fir das Massengeschéft starkt und das Management der
Kostenstruktur optimiert, um die Rentabilitat zu erhéhen.

Die LG Home Entertainment Company verzeichnete im dritten Quartal einen Umsatz von 3,7
Billionen KRW (2,5 Milliarden USD) und einen Betriebsverlust von 55,4 Milliarden KRW
(38,9 Millionen USD). Dies ist auf héhere Marketinginvestitionen als Reaktion auf den
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verscharften Marktwettbewerb zurtickzufiihren. Die Strategie von LG Home-Entertainment
wird sich auf die effektive Verwaltung der Marketingausgaben, die Férderung des Premium-

TV-Segments, sowie auf eine flexible Lagerverwaltung konzentrieren.

Die LG Vehicle component Solutions Company erzielte im dritten Quartal einen Umsatz von
2,3 Billionen KRW (1,6 Milliarden USD), was einem Anstieg von 45,6 Prozent gegeniiber dem
dritten Quartal 2021 entspricht und den hochsten Quartalsumsatz der Geschaftseinheit darstellt.
Der Betriebsgewinn lag im dritten Quartal 2022 bei 96,1 Milliarden KRW (67,5 Millionen
USD). Der deutlich hohere Umsatz wurde durch die proaktive Reaktion auf die hohere
Nachfrage der Automobilhersteller mit einem effizienten Lieferkettenmanagement erzielt. Das
Unternehmen wird weiterhin starke Beziehungen zu globalen Automobilherstellern aufbauen

und daran arbeiten, die Rentabilitat durch effizientes Kostenstrukturmanagement zu steigern.

Die LG Business Solutions Company verzeichnete im dritten Quartal einen Umsatz von 1,4
Billionen KRW (0,9 Milliarden USD) bei einem Betriebsverlust von 14,4 Milliarden KRW
(10,1 Millionen USD). Dies wurde durch hohere Rohstoffkosten und gestiegene globale
Logistikkosten verursacht. Die Einnahmen stiegen im Vergleich zum Vorjahr um 9,7 Prozent,
was hauptsachlich auf die Erholung des B2B-Segments zurlickzufuhren ist. Das Unternehmen
plant, das sich erholende B2B-Segment in den Fokus zu ricken, indem es mehr
kundenspezifische Ldsungen entwickelt und sein Produktportfolio erweitert, um ein stabiles
Wachstum zu erzielen. Gleichzeitig sollen die Versorgung mit wichtigen Komponenten
stabilisiert, die Kosten aktiv gesenkt und die Ressourcen effizienter verwaltet werden.

Prasentation zu den Geschaftsergebnissen

LG Electronics veranstaltete am 28.10.2022 eine Telefonkonferenz in englischer Sprache. Die
entsprechende  Prdsentation steht auf der Website wvon LG  Electronics

(https://www.lg.com/global/investor-relations-reports) zum Download bereit.
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Uber LG Electronics, Inc.

LG Electronics, Inc. (KSE: 066570.KS) ist ein global fithrender Anbieter und technologischer Impulsgeber im Technologie-
Bereich. Mit iiber 75.000 Mitarbeitern weltweit erzielte LG im Geschéftsjahr 2021 einen Konzernumsatz von mehr als 63
Milliarden US-Dollar iiber die vier Business Units Home Appliances & Air Solutions, Home Entertainment, Vehicle
Component Solutions und Business Solutions hinweg. LG z&hlt zu den international fiihrenden Herstellern von
Flachbildfernsehern, Klimageréten, Haushaltsgerdten, Servicerobotern und Automobilkomponenten, sowie von Premium-
Produkten der Marke LG SIGNATURE und LG ThinQe-Produkten mit kiinstlicher Intelligenz. Weitere Informationen zu LG
Electronics finden Sie unter LGnewsroom.com.

Uber LG Electronics Deutschland GmbH

Der koreanische Technologiekonzern LG Electronics ist seit 1976 auf dem deutschen Markt aktiv. Das Unternehmen mit Sitz
in Eschborn bei Frankfurt hat seine Aktivitdten seitdem Kontinuierlich ausgebaut und ist aktuell in folgenden
Geschiftsbereichen titig: Home Entertainment, IT Solutions, Home Appliances, Air Solutions und Vehicle Components. In
den vergangenen Jahren konnte der Innovationstreiber eine Vielzahl von Preisen und Auszeichnungen fiir seine
richtungsweisenden Produkte entgegennehmen. Wichtige Neuerungen wie flexible Displays oder gebogene Batterien gehen
dabei aus der Zusammenarbeit spezialisierter Unternehmen innerhalb der LG-Gruppe hervor. Neuentwicklungen orientieren
sich gemédl dem Markenversprechen ,,Life‘s Good“ dabei stets an den Bediirfnissen der Nutzer und dienen nie dem
Selbstzweck. Sein Markenversprechen untermauert LG auch durch gesellschaftliches Engagement mit selbst durchgefiihrten

Aktionen oder in Zusammenarbeit mit zahlreichen Partnern. Weitere Informationen finden Sie unter Ig.de und presse.lg.de.
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